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SCUOLADIROMAFUND-RAISING.IT

FORMAZIONE - CONSULENZA - RICERCA







CHECK LIST 

INFORMAZIONI PER LA PROGETTAZIONE 

DELLA FORMAZIONE IN HOUSE SUL FUNDRAISING
L’ORGANIZZAZIONE, I SUOI PROGETTI E IL FUNDRAISING
· Nome della organizzazione

____________________________________________________________________________________

· referente per questo progetto

____________________________________________________________________________________

· recapiti

tel/cell  ___________________________________ /________________________________________

email ______________________________________________________________________________

· sito/i internet della organizzazione
____________________________________________________________________________________
· Missione della organizzazione
____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

· Tipologia e numero di beneficiari (in media e nello storico)
____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

· Progetti/programmi/iniziative più rilevanti e più conosciuti (anche se in ambito locale) della organizzazione. Quali di questi hanno un valore di “brand” (ad es. : Goletta Verde; Festival della letteratura; Il Pane della salute;....)
____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

· Programma futuro (prossimi 1-2 anni). I progetti o le attività messe in cantiere e che si ritiene necessario fare (in genere rappresentano il bisogno di fundraising) 

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

· Avete un data base /indirizzario della organizzazione (Fornire qualche numero anche come stima)
____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

· Quali attività di fundraising svolge già la organizzazione (lettere, eventi, sponsorizzazioni, ecc...) e con quali risultati? (anche stima)

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

· Quali sono gli strumenti e le modalità di comunicazione cui l’organizzazione ricorre?

· Dépliant brochure

· Newsletter cartacea e/o elettronica

· Emailing

· Sito internet

· Riunioni e incontri periodici con persone nuove (es: volontari)

· Mailing non solo individuale

· Manifesti/locandine/Volantini

· Partecipazione  a trasmissioni radiotelevisive

· Comunicati stampa/lavoro con i giornalisti

· Acquisto pubblicità
· Altro (specificare) ______________________________________________________________________

· Quali sono i target toccati dalla vostra attività di comunicazione?
____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

· Quale è il bilancio attuale delle entrate (per sommi capi e categorie di finanziatori)
____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

Quali sono i soggetti con i quali avete intrattenuto collaborazioni e relazioni istituzionali o con le quali avrete modo  di intrattenere nel prossimo futuro? 
· Amministrazioni pubbliche/Enti locali
· Istituzioni nazionali/internazionali
· Altre organizzazioni sociali (non profit, volontariato, enti culturali e di ricerca, ecc.)
· Aziende private
· Mondo della formazione (Scuole, università, Enti di formazione superiore)
· Associazioni di categoria e/o reti professionali
· Network internazionali o nazionali di organizzazioni analoghe
· Altro (specificare) ______________________________________________________________________

· I membri della organizzazione fanno parte di altre reti di relazioni di interesse per la organizzazione?
· Reti professionali (associazioni di categoria, ordini, ecc.) 
· Reti sociali (es: parrocchie, altre associazioni, ecc.)
· Reti amicali/di interesse/tempo libero, ecc.
· Reti politiche/istituzionali (partiti, sindacati, ecc.)

· Altro (specificare) ______________________________________________________________________

DESTINATARI E OBIETTIVI DELLA FORMAZIONE

· Chi saranno i destinatari della formazione? 

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

· Quali sono a vostro avviso i principali bisogni formativi relativi al fundraising?
· Di base (conoscere le basi del fund raising)

· Manageriali di alto profilo  (saper mettere a punto una strategia di fund raising, fare il management generale del fund raising, implementare un programma complesso di fund raising verso una o più fonti di finanziamento)

· Specifiche/settoriali (ad esempio, conoscere a fondo le tecniche di raccolta fondi da individui o da aziende, le grandi organizzazioni, l’organizzazione di eventi, ecc.)

· Altro (specificare) ______________________________________________________________________

· Quali sono gli altri specifici bisogni relativi al fund raising della organizzazione?
· necessità di avere una strategia a medio e lungo periodo

· necessità di avere qualcuno che raccolga soldi professionalmente esterno alla organizzazione

· formare proprio personale che svolga attività di raccolta di fondi

· trovare sul mercato persone che possano inserirsi a titolo volontario o oneroso nella struttura organizzativa come fundraiser

· finanziare una specifica iniziativa/progetto (se si specificare finalità, contenuti e fabbisogno economico)

· esperienze fallimentari o insoddisfacenti di fund raising condotte in passato

· Acquisire fondi privati (aziende)

· Acquisire donatori individuali 

· Acquisire fondi delle fondazioni di origine bancaria o filantropiche

· Organizzare eventi di raccolta di fondi
· Da chi è stato espresso questo bisogno di formazione al fundraising?
____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

· Quanto questo bisogno è condiviso nell’organizzazione? C’è consenso diffuso attorno a questa operazione di formazione
____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

· La formazione al fundraising è una iniziativa singola o fa parte di un progetto formativo articolato rivolto ai destinatari? Se è parte di un progetto, fornire qualche indicazione sugli argomenti già affrontati e da affrontare nel seguito del corso
____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

· Modalità preferita
· intensiva (es: 8 ore al giorno per TOT giorni consecutivi, ecc.)

· diluita nel tempo (es: 8 ore a settimana – o un weekend - per TOT settimane, ecc.) specificare.
· Altro (specificare)
· Quante risorse economiche avete da investire in formazione al fundraising?
· 1.000 - 3.000

· 3.000 – 5.000

· 5.000 – 7.000

· 7.000 – 10.000

· oltre 10.000
ATTENZIONE
Ai sensi della normativa nazionale applicabile e del Regolamento Privacy Europeo n. 679/2016 (“GDPR”) sulle finalità e modalità di trattamento dei tuoi dati, ti informiamo che sul nostro sito http://www.scuolafundraising.it/noi/contatti/informativa-sulla-privacy/ puoi consultare l'informativa aggiornata che spiega come vengono raccolti, trattati e messi in sicurezza i dati che raccogliamo. 
Ti chiediamo prima di inviare la check list a Barbara Bagli – b.bagli@scuolafundraising.it di manifestare il tuo consenso e firmare

· Ho preso visione dell’informativa sulla privacy, accetto e fornisco il consenso al trattamento dei miei dati personali.
FIRMA
Le check list non complete della presa visione e del consenso al trattamento dei dati personali e non firmate non saranno prese in considerazione


